FINANSIJSKA PONUDA
Implementacija digitalne kampanje o dječijoj participaciji u Bosni i Hercegovini
Informacije o ponuđaču 

Datum: 					

Naziv ponuđača (agencije): 								

Adresa: 										

Kontakt Telefon: 						

Direktor (ovlašteni predstavnik):   					

Broj registracije: 				   	     ID broj:  					

Broj poslovnog računa:   					Banka 					



	#
	Aktivnost 
	Minimalni standardi/Obim aktivnosti 
	Količina
	Jedinična cijena BEZ PDV-a
	Ukupno

	1
	Razvijen kreativni koncept kampanje (1 koncept sa glavnom idejom kampanje, ključnim porukama, vizuelnim identitetom kampanje, prijedlogom formata sadržaja (video priče, reels, infografike, animacije, Google Ads), idejama za ključne materijale i narative
	Kreativni koncept (1 dokument) koji uključuje najmanje:
▪ jasnu centralnu ideju
kampanje i slogan,
▪ definisane ključne
poruke usklađene s temom dječije participacije,
▪ osnovne smjernice
vizuelnog identiteta (boje, tipografija, ton vizuala),
▪ prijedlog tipova i formata
sadržaja (video, grafike, animacije, digitalni oglasi),
▪ narativni okvir prilagođen djeci, mladima, i donosiocima odluka.
	
	
	

	2
	Razvijena komunikacijska i digitalna strategija (1 strategija sa jasno definisanim ciljevima, ciljnim grupama i porukama u odnosu na svaku grupu, jasno definisanim kanalima komunikacije u odnosu na ciljne grupe, stila komunikacije, dinamikom objava, upravljanje interakcijama, planom praćenja i prilagođavanja kampanje) 
	Komunikacijska i digitalna strategija  (1 dokument) koja minimalno obuhvata:
▪ ciljeve kampanje i očekivane rezultate,
▪ definisane ključne poruke po ciljnim grupama,
▪ odabrane digitalne kanale komunikacije s obrazloženjem,
▪ ton i stil komunikacije,
▪ okvirnu dinamiku objava,
▪ osnovne smjernice za praćenje izvedbe i prilagođavanje kampanje.
	
	
	

	3
	Produkacija digitalnih sadržaja u odnosu na ciljne grupe (minimalno 4 video priče u reels formatu, 4 video animacije, 4 grafike/infografike), uz mogućnost korištenja Google Ads (Search i YouTube) 
	Video priče / reels: minimalno 4 video priče / reels, prilagođene digitalnim platformama (trajanje do 60 sekundi), s uključenim titlovima.
	
	
	

	
	
	Video animacije: minimalno 4 kratke animacije, s jasno prenesenom porukom kampanje, prilagođene online distribuciji.
	
	
	

	
	
	Grafike/Infografike: minimalno 4 grafike ili infografike, prilagođene društvenim mrežama i digitalnim kanalima.
	
	
	

	
	
	Google Ads: Planiranje i tehnička priprema Google Ads kampanja (Search i/ili YouTube), uključujući osnovnu konfiguraciju i optimizaciju oglasa
	
	
	

	4
	Upravljanje kampanjom na digitalnim platformama 
	Operativno upravljanje kampanjom na digitalnim platformama, uključujući:
▪  koordinaciju objava i sadržaja,
▪ praćenje reakcija i osnovnu moderaciju,
▪ tehničku koordinaciju s projektnim timom tokom trajanja kampanje.
	
	
	

	5
	Monitoring i izvještavanje (praćenje i izvještanje o dosegu kampanje na periodičnom nivou uz dogovor tačne dinamike sa projektnim timom) 
	Monitoring i izvještavanje koji minimalno uključuju:
▪ praćenje dosega i angažmana kampanje,
▪ periodične kratke izvještaje prema dogovoru s projektnim timom,
▪ jedan zbirni izvještaj na kraju kampanje,

	
	
	




